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Rappel des objectifs
● Travailler sur les risques et opportunités du partage des données personnelles 

sur les réseaux sociaux

○ Focus sur les photos car partagées fréquemment et porteuses d’informations 
implicites

● Modéliser des situations impactantes : recherche d’un crédit bancaire, d’une 
assurance, d’un logement, d’un travail 

● Volet étude utilisateurs : testing en ligne de l’influence des contenus partagés

● Volet algorithmique : intégration dans un prototype d’application mobile d’une 
analyse automatique des photos et de modèles algorithmiques des situations



Avancement application YDSYO



Création d’une association pour publier l’app
● Structure pérenne dédiée à la 

mise en place d’applications type 
YDSYO 

● Date de création : 11/02/2025
● Structure

○ Président: Bertrand DELEZOIDE
○ Trésorier : Jérôme DESHAYES
○  Secrétaire : Adrian Popescu

● Dernier round de discussion avec 
le CEA pour publier le prototype 
d’application

○ Ok donné en mars 2025



Mise à jour d’YDSYO
● Coeur algorithmique inchangé
● Modélisation de quatre situations impactantes

○ Recherche crédit bancaire, appartement, travail IT ou restauration

● EfficientDet-lite4 pour la détection visuelle
○ Modèle fonctionnant sur la plupart des téléphones Android
○ Quantification - performances techniquement sous-optimales
○ Surtout par rapport aux gros VLMs disponibles actuellement

● Base d’utilisateurs 
○ 1000 profils avec 100 images par profil
○ Extraite à partir de Flickr et anonymisée
○ Communauté suffisamment large pour situer les utilisateur 



● Correction des erreurs 
○ Mise à jour des librairies “deprecated”
○ Librairies Butterknife, TFLite…
○ Mise à jour des versions minimales et recommandées SDK pour s’accorder aux appareils 

actuels

● Lancement des tests fermés qui permettent de découvrir des erreurs 
“silencieuses”

○ Certains appareils n’arrivaient plus à importer leur photo -> mise à jour de la librairie 
PermissionsDispatcher

Mise à jour d’YDSYO



Mise à jour d’YDSYO
● Publication de l’application en accès anticipé sur Google 

PlayStore réalisée
● Phase de test commencée le 10/06/2025 pour deux 

semaines
● 16 testeurs actuellement (12 minimum)
● Publication effective à l’issue de la phase de test



Auto-analyse



Améliorations possibles
● Enrichir la base d’apprentissage des modèles edge avec 

des annotations semi-automatiques par LMM
● Optimiser les performances avec des grands modèles 

multimodaux (LMM) au lieu de modèles edge
● Compromis sur la vie privée - envoi des photos sur des 

serveurs GPU 
○ Utiliser un serveur dédié avec un LMM hébergé



Bilan scientifique

IEEE WACV 2022
(rang A)

ACM ICMR 2023
(rang B)



Bilan technique

Code Dataset Prototype



Testing utilisateurs



Testing: principe général
Nouveaux clients potentiels: quel impact de la réputation en ligne ?

● Informations personnelles disponibles sur les médias sociaux
● Pratique indiquée dans les CGU
● Cas des comportements à risque: consommation d’alcool

Testing:

● Création de faux profils “identiques” sur Facebook + GMail
● Alimentation avec des photos signalant ou non des comportements à risque
● Envoi de demande de devis Assurance Auto (+ immobilier et banque)



Testing 1ère vague
- Testing avec 5 profils masculins
- Assurance Auto
- Pour chaque profil, 8 photos contenant ou non le signal “alcool”:

Force du signal “alcool”
0%

Lucas
Fasseaux

25%
Hugo 

Dasseaux

50%
Thomas

Basseaux

75%
Maxime

Casseaux

100%
Alexandre
Gasseaux

Photo avec signal
Photo sans signal



Testing: photos



Testing: photo



Testing 1ère vague: résultat

● Taux très similaires
● Photos pas assez différenciantes

Force signal “Alcool”

0%
Lucas

Fasseaux

25%
Hugo 

Dasseaux

50%
Thomas

Basseaux

75%
Maxime

Casseaux

100%
Alexandre
Gasseaux

Nombre d’envois 1080 1076 1081 1079 1078

% retour répondeur 28.80% 32.62% 29.97% 31.79% 31.26%

% retour mail 51.48% 50.37% 53.10% 51.07% 53.06%



Testing 2ième vague: photos
Photos:

● Signal “alcool” plus fort:
○ Alcool fort (whisky + vodka) + attitude “trash”
○ 16 photos avec 2 X 2 photos par semaine

● Personnage principal + 1 ou 2 amis (évalués en amont)

Testing:

● Création faux profils “identiques” sur Facebook + GMail: Quentin Jasseaux, 
Théo Lasseaux, Alexis Masseaux, Nicolas Nasseaux et Antoine Passeaux

● 5 signaux: i) Contrôle, ii) Soft drinks, iii) Alcool fort, iv) Alcool fort + Trash, et v) 
Trash 



Profil: Contrôle (Quentin Jasseaux)



Profil: Soft drinks (Alexis Masseaux) 



Profil: Alcool fort (Théo Lasseaux)



Profil: Alcool fort + Trash (Nicolas Nasseaux)



Profil: Trash (Antoine Passeaux)



Testing 2ième vague: profils et mails
Recherche profil FB:

● Combinaison Nom et Prénom unique sur FB
● Photo et information dans signature du mail de demande de devis

Moteurs de recherche:

● Google: pas présent dans les résultats (trois 1ères pages)
● Bing: 1er résultat 



Testing 2ième vague: résultat
3 types de réponse non “exploitable”:

● Mail bloqué
● Adresse incorrecte
● Réponse automatique

5 types de réponse “exploitable”:

● Demande d’information
● Demande d’information avec formule politesse
● Demande d’information et contact
● Demande contact
● Téléphone: message et SMS



Testing 2ième vague: résultat mail

Contrôle
Quentin 

Jasseaux

Soft drinks
Alexis

Masseaux

Alcool
Théo

Lasseaux

Alcool+Trash
Nicolas

Nasseaux

Trash
Antoine

Passeaux

Nombre d’envois 520 518 519 520 519

Envois non exploitables 61 63 56 71 62

Envois exploitables 459 455 463 449 457

Complément d’info “sec” 42,2 58,2 55,8 46,5 45,3

Compl. d’info + politesse 17,8 7,8 4,7 17,6 22,1

Compl. d’info + contact 24,4 19,6 19,2 28,3 22,0

Prise contact 15,0 13,1 20,4 6,3 9,4

% moyen de retour 62,3 60,5 62,5 62,0 58,3



Testing 2ième vague: résultat téléphone

Contrôle
Quentin 

Jasseaux

Soft drinks
Alexis

Masseaux

Alcool
Théo

Lasseaux

Alcool+Trash
Nicolas

Nasseaux

Trash
Antoine

Passeaux

Envois exploitables 459 455 463 449 457

Nombre de message 41,5 36,4 40,9 40,4 44,0

SMS 4 0 0 1 0

Appels infructueux/mails reçus 16,4 10,3 11,4 12,6 12,6

● Un peu plus de rappels pour contrôle et soft drink 
● Résultat “anecdotique”: 3 ou 4 rappels + protocole (ne pas répondre)



Testing 3ième vague: agences immobilières

Contexte:

● Recherche d’un logement: appartement ~50m2

● Mail similaire (sauf Paris/Province)

Protocole identique 2ième vague:

● Faux profils “identiques” sur Facebook + GMail: Quentin Jasseaux, Théo 
Lasseaux, Alexis Masseaux, Nicolas Nasseaux et Antoine Passeaux

● 5 signaux: i) Contrôle, ii) Soft drinks, iii) Alcool fort, iv) Alcool fort + Trash, et v) 
Trash 



Testing 3ième vague: résultats

Testing:

● Randomisation: département, taille ville, franchisée/non franchisée 
● Envoi de 500 demandes/profil

3 types de réponse non “exploitable”: i) mail bloqué, ii) adresse incorrecte et 
iii) réponse automatique

3 types de réponse “exploitable”:

● Demande d’information (mail ou lien dossier)
● Demande contact
● Demande d’information et contact
● Téléphone: message et SMS



Testing: 3ième vague, résultat mail

Contrôle
Quentin 

Jasseaux

Soft drinks
Alexis

Masseaux

Alcool
Théo

Lasseaux

Alcool+Trash
Nicolas

Nasseaux

Trash
Antoine

Passeaux

Nombre d’envois 512 509 515 508 511

Envois non exploitables 72 68 77 65 66

Envois exploitables 440 441 438 443 445

Demande information 23,7 26,8 21,2 25,3 23,5

Demande contact 10,2 9,5 11,7 12,8 11,5

Demande information + 
contact 7,1 5,9 8,2 6,0 6,7

% moyen de retour 40,9 42,2 41,1 44,1 41,7



Testing 3ième vague: résultat téléphone

Contrôle
Quentin 

Jasseaux

Soft drinks
Alexis

Masseaux

Alcool
Théo

Lasseaux

Alcool+Trash
Nicolas

Nasseaux

Trash
Antoine

Passeaux

Envois exploitables 440 441 438 443 445

Nombre de message (%) 12,4 16,2 15,3 11,8 14,9

SMS (nombre) 1 2 1 3 4

● Plus de relance pour profils Contrôle et Soft drinks ?



Conclusion
3 vagues de testing: 

● 2 x Assurance + 1 x agence immobilière
● 1000 demandes + 2 x 500 demandes
● Taux de retour mail/téléphone très similaires

Données personnelles et accès aux services: 

● Pas d’évidence d’usage de données personnelles issues des médias 
sociaux (Facebook) lors des 1ers échanges avec clients potentiels

● Rappels plus insistants pour “bons” profils: nombre très faible (p/r 500 
demandes de devis) + protocole (pas de rappel) 



Merci pour votre attention !


